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Målsetninger nasjonalt 

• Styrke omdømmet for norsk mat og reiseliv  

• Etablere gode samarbeidsrelasjoner på tvers av 

regioner, fylker og næringer 

styrke lønnsomhet, produktutvikling, innovasjon, 

nettverksbygging, produktpakking og synliggjøring 

• Markedsføre og teste norske mat og 

reiselivsprodukter i Tyskland 

• Øke internasjonaliseringskompetansen både på 

regionsnivå og hos de deltagende bedriftene  

 



Langtidseffekter -JA 

• Nettverksbygging, nye 

samarbeid mellom mat- og 

reiselivsprodusenter 

• Produktutvikling + 

kompetanseheving 

• God PR, høy synlighet i norske 

medier 

• Innblikk og påvirkningsmulighet 

i næringspolitiske diskusjoner 

• Lønnsomhet – indirekte gjennom 

økt markedsorientering 

 



Osloregionen 

• Østfold, Oslo, Akershus, 

Vestfold samt nedre deler 

av Telemark, Buskerud, 

Hedmark og Oppland 

• Parallelt med prosess mot 

et landsdelsselskap 

• Felles identitet og profil 

• Produktpakker: Tematiske 

reiseruter 



Målsetninger for Osloregionen 

• Innovasjon og aktivt samspill mellom mat- og 

reiselivsnæringen i åtte fylker 

– Nettverk, inspirasjon og erfaringsutveksling 

– kunnskapsheving og økt innovasjon 

– på tvers av fylkesgrenser  

– mellom matprodusenter, landbruksbasert og tradisjonelt 

reiseliv 

• Attraktivt reisemål i det tyske og norske markedet 

– Gjøre Osloregionen kjent som matregion 

– Markedsføring gjennom destinasjonenes kanaler 

– Positiv publisitet lokalt, regionalt og nasjonalt 

– Matopplevelsens betydning for reiselivsproduktet 



Nettverksarenaer 

• Utstillersamling 

• Grüne Woche 2016 

• Møtebørs/B2B 

• Regionsamling 

 



Utbytte for deg og din bedrift? 

• Medieomtale, markedsføring 

• Nettverk, kontakter 

• Nye samarbeidspartnere, avtaler 

• Inspirasjon, nye ideer, produktutvikling 

• Ny produktkunnskap 

• Salg, booking, nytt medlem 

• Erfaringsutveksling 

 

 











Sitater fra bedriftene 

«En viktig dimensjon av IGW er 

anledningen til å møte nye kontakter og 

leverandører. Vi sitter igjen med en 

håndfull konkrete ideer for både 

produktutvikling og utvidelse av 

eksisterende mattilbud.» 



Flere sitater 

«Det jeg ser absolutt som en inspirasjon er 

mere fokus på lokal mat, kortreist mat og 

drikke er veldig etterspurt og ettertraktet. 

Vi har kommet i gang med samtale med et 

matnettverk etter dette, og kommer nok til 

å melde oss inn som medlemmer der.» 



…og ett sitat til… 

«Foreløpig følger vi opp det utvidede 

nettverket og drar nytte av medieomtale 

som har gitt flere bestillinger. Samarbeid 

med andre utstillere jobber vi også aktivt 

med. Her vil det ta litt mer tid å etablere 

forretningsideer og implementere disse.» 



Velkommen til Berlin 

 

fmoakgr@fylkesmannen.no 
 

Tlf. 959 04 895 


